(rémant dAlsacoEmotionBrut .
‘est parti pour une belle aventure

Le I3 décembre avait lieu

~ alaMaison des vins d'Alsace la
déqustation des premieéres cuvées

- du segment haut de gamme

des cremants d'Alsace, baptisé

<« Emotion Brut »>. Un lancement
sobre et discret pour ces crémants
appelés a gagner les marchés

des effervescents de haute facture.

B Attendu depuis 24 mois, le cré-
mant d’Alsace «Emotion Brut» ar-
rive enfin sur le marche. «Au vu des
premieres ventes, nous pressentons une
véritable demande pour ces cremants»,
indique Olivier Sohler, depuis sa tour
d’observation qu’est le syndicat des
producteurs de cremant d’Alsace. Le
syndicat a voulu une cérémonie rela-
tivement sobre pour le lancement of-

ficiel de ce nouveau segment haut de

gamme, La salle de dégustation de la

Maison des vins d’Alsace a accueilli’

cet événement, axé sur la dégustation
d’une vingtaine de cuvees, en pre-
sence de la presse.

Partis de tres peu, les crémants re-
présentent aujourd’hui plus du quart
des vins élaborés dans notre région
viticole. C’est dans cet esprit que le
syndicat s’attaque au marche des
effervescents haut de gamme. Seule
la qualité dictera la notoriété de ce

crémant baptise Emouon Brut, «/’ex-

cellence du crémant a’ “Alsace».

Pour autant, les cuvées.Emotion Brut
ne manquent pas d’ambition. Le
syndicat s’en est donné les moyens
avec un cahier des charges qui place
la barre assez haute. Les trois pinots
- bianc, chardonnay et noir — doivent
représenter plus de 75 % de la cuvée,
riesling et auxerrois, moins de 25801
Et il faut au minimum deux cépages.
Le degré minimum requis est de 10°
et le pH doit étre inférieur a 3,2.
Lélevage sur lattes est de 24 mois

{

- classique,

minimum. La barrique n’est pas
souhaitée. Le dosage par la liqueur
d’expedmon est mferleur alog Il
sera peut-étre revu 4 la baisse. Coté
étiquetage, ces bouteilles présentent
une charte graphique commune
sur le tiers supérieur de I'étiquette.
Quant a ’emballage, le syndlcat pro-
pose des cartons appropries.
«Lobjectif est de produire 3 a 5 % du
volume de Pappellation crémant, er de
commercialiser a un prix de 10 a 12 eu-
ros», indique Jacques Cattin, le pre-
sident du syndicat.

Pour ’heure, 250000 bouteilles du

“millésime 2009, élaborées par 40

opérateurs alsaciens, arrivent sur le
marché apres une longue gestation
de 24 mois surlattes. Mais la mention
du millésime n’est pas permise.

«Le but est d’msuffler une dynamique
groupée, de renforcer [image et le posi-

. tonnement des vins d’Alsace»r, sou-

ligne le président. Emboutellle dans
une bouteille aussi haute que la fltite
Alsace, donc moins épaulée et plus
élancée qu’une bouteille 4 crémant
ce crémant «Emotion
Brut» dispese d’un écrin particulie-
rement valorisant.

Core protect[on, le syndicat a pour
I’heure axé sa stratégie de défense
sur un dépot de marque, de slogan et
d’habillage a 'Institut national de la
propriéte industrielle (INPI). Il devra
permettre d’éviter toute contrefagon.




