Crémant d’Alsace Emotion brut

C’est parti pour une belle aventure

Le 13 décembre avait lieu 4 la Maison des vins d’Alsace de Colmar la
dégustation des premiéres cuvées du segment haut de gamme des
crémants d’Alsace, baptisé Emotion brut. Un lancement sobre et discret
pour gagner les marchés des effervescents de haute facture.

d’Alsace  Emotion brut arrive

enfin sur le marché. “Au vu des
premicres ventes, MOUS pressentons une
véritable demande pour ces crémants”,
indique Olivier Sohler, depuis sa tour
d’observation qu’est le Syndicat des
producteurs de crémant d’Alsace.

Jeudi 13 décembre avait lieu le lan-
cement officiel de ce nouveau segment
haut de gamme du crémant d’Alsace, en
la salle de dégustation de la Maison des

vins d’Alsace. Le syndicat a voulu pour
occasion une cérémonie relativement
sobre en présence de la presse, axce
sur la dégustation d’une ving-
taine de cuvees. '

Partis de trés peu, les
crémants représentent
aujourd’hui plus du
quart des vins - €la-
borés dans notre
région viticole. C’est
dans cet esprit que le
syndicat s’attaque au
marché des efferves-
cents haut de gamme.
Seule la qualité dictera la
notoriété de ce crémant bap-
tise Emotion brut, ‘Pexcellence du
crémant d’Alsace”. ‘

Pour autant, les cuvées Emotion brut
ne manquent pas d’ambition. Le syndi-
cat s’en est donné les moyens avec un
cahier des charges qui place la barre
assez haut. Les trois pinots — blanc,
chardonnay et noir — doivent représen-
ter plus de 75 % de la cuvée, riesling
et auxerrois moins de 25 %. Et il faut
au minimum deux cépages. Le degré
minimum requis est de 10° et le pH doit
étre inférieur a 3,2. Lélevage sur lattes

Attendu depuis 24 mois, le crémant

est de 24 mois minimum. La barrique
n’est pas souhaitée. Le dosage par la
liqueur d’expédition est inférieur a 10 g.
Il sera peut-étre revu a la baisse. Cote
étiquetage, ces bouteilles présentent une
charte graphique commune sur le tiers
supérieur de I’étiquette. Quant a 'em-
ballage, le syndicat propose des cartons
appropriés. ;

“Dobjectif est de produire 3 a 5 %
du volume de Pappellation crémant et
de commercialiser & un prix de 10 a
12 euros”, indique Jacques Cattin, le
président du syndicat.

Des
muselets
communs.

_toute contrefacon.

Pour P’heure, 250 000 bouteilles du
millésime 2009, ‘élaborées par 40 opé-
rateurs alsaciens, arrivent sur le marche
aprés une longue gestation de 24 mois
sur lattes. Mais la mention du millésime
n’est pas permise.

“Le but est d’insuffler une dynamique
groupée, de renforcer image et le posi-
tionnement des vins d’Alsace”, souligne
le président. Embouteillé dans une bou-
teille aussi haute que la flite Alsace,
donc moins épaulée et plus élancée
qu'une bouteille a crémant classique,
ce crémant Emotion brut dispose d’un
écrin particuliérement valorisant.

Coté protection, le syndicat a pour
heure axé sa stratégie de défense sur un
dépodt de marque, de slogan et d’habil-

_lage & P’Institut national de la propriété

industrielle. Il devra permettre d’éviter
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